ultimedia®, ,Mit Multimedia

erfolgreich starten, ,IKT in-

novativ‘ — der ,Griinder-

wettbewerb Digitale Inno-

vationen“ des Bundesminis-
teriums fiir Wirtschaft und Energie hatte in
seiner 21-jihrigen Geschichte schon v1e1e
Namen. Auch ein Griinderwettbewerb muss
letztlich mit der Zeit gehen — wer spricht
schlieRlich heute noch von Multimedia?
Gleich geblieben ist iiber die Jahre das Prin-
zip, innovative Geschéftsideen auszuzeich-
nen, die sich die aktuellen technologischen
Moglichkeiten zunutze machen. Stellvertre-
tend fiir alle Gewinner des Wettbewerbs
stellen wir fiinf ambitionierte, junge Start-
ups und ihre wegweisenden digitalen Ideen
VOI.

remberg

David Hahn hat im letzten Jahr gemeinsam
mit Cecil Wobker, Hagen Schmidtchen und
Julian Madrzak remberg gegriindet und eine
Hardware entwickelt, mit der Industrieanla-
gen aufgeriistet und in Industrie 4.0-Infra-
strukturen integriert werden konnen. Das
Kernprodukt des Start-ups ist die Software,
die als Product-Relationship-Management
(PRM) System fiir die Equipment-Hersteller
dient. Die Software sammelt alle relevanten
Daten der Produkte beim Endkunden und
verwandelt diese Daten in sinnvolle, nutzba-
re Informationen. So kann remberg einem
seiner Kunden, einem 3D-Drucker-Herstel-
ler, automatisiert vorhersagen, wann der
Vorrat an Verbrauchsmaterial seines 3D-Dru-
ckers beim Endkunden einen kritischen
Stand erreicht haben wird. Der Hersteller
kann so proaktiv handeln und dem Kunden
Material zum Nachfiillen schicken, noch be-
vor das alte verbraucht ist.

Mittlerweile hat remberg acht Mitarbeiter
und arbeitet daran, das PRM-System in Rich-
tung Predictive Customer Service weiterzu-
entwickeln. Diese Funktion sorgt dafiir, dass
der Equipment-Hersteller den Wunsch des
Endkunden bereits erfiillen kann, bevor die-
ser den Wunsch iiberhaupt kennt. Dafiir ver-
wendet das Start-up Kl-basierte Algorith-
men, die das Verhalten der Anlage mithilfe
von Maschinen- bzw. Sensordaten lernen.
Dariiber hinaus soll das PRM-System stetig
weiterentwickelt werden. Griinder David
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Funf Newcomer,
die mit ihren
Innovationen
rund um loT,

E-Mobility und
Kl das Zeug zu
digitalen Start-up-
Helden haben.

Hahn denkt dabei vor allem an seine Kunden:
_Unser Ziel ist es, Equipment-Herstellern zu
helfen, loT-datengetrieben mehr aus ihren
Produkten herauszuholen: eine stédrkere
Kundenbindung und die Realisierung von
hoéheren Margen.”

Regiothek

Ebenfalls etwas erleichtern mochte das
Start-up Regiothek, namlich die Nachver-
folgung von regionalen Lebensmitteln. Ver-
braucher sollen in die Lage versetzt werden,
die Herkunft ihrer Lebensmittel auf einfa-
che und verstindliche Art nachvollziehen
zu konnen. Dafiir miissen sie nur die Websi-
te der Regiothek besuchen, die Informatio-
nen sind online abrufbar. Das Alleinstel-
lungsmerkmal der Regiothek als B2B2C-
Plattform liegt in der geografischen Visuali-
sierung von Lieferketten iiber mehrere Ver-
arbeitungsetappen hinweg.

Sich selbst sieht das Start-up als das wich-
tigste Online-Kommunikationsinstrument
der Zukunft fiir kleine Betriebe der Lebens-
mittelbranche. ,Die Plattform schafft Trans-
parenz zwischen Anbietern und Kunden.
Ebenso bendtigen vor allem kleine und mitt-
lere Betriebe aus der Lebensmittelwirt-
schaft eine Plattform, auf der sie sich pra-
sentieren konnen, ohne dabei von den iiber-
miRigen Moglichkeiten des- Online-Marke-
tings iiberfordert zu werden,” erléutert Griin- '
der Simon Nestmeier die Idee hinter der Re-
giothek.

Einen Mitarbeiter und eine Praktikantin
konnten die vier Griinder Anton Kohlbauer,
Simon Nestmeier, Bastian Kiihnel und Alex-
ander Treml bereits einstellen. Das Unter-
nehmen gibt es seit Herbst 2018. Simon
Nestmeier sieht viel Potenzial zur Weiter-
entwicklung: ,Wie die aktuelle Version der
Regiothek bereits andeutet, entwickeln wir
eine Plattform, die sich durch Micro-Targe-
ting-Algorithmen und die Einbindung von
Usern immer mehr zu einem Sozialen Netz-
werk fiir gutes Essen entwickeln soll. Insge-
samt setzen wir auf die Cross-Channel-Stra-
tegie: Online-Information und Offline-Kon-
sum.“ Bisher ist die Regiothek lediglich in
der Pilotregion Passau etabliert. Durch Ko-
operationen mit anderen Start-ups — natio-
nal wie international aufgestellt — und Regi-
onalvermarktungsinitiativen soll das Ge-
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